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1.

Zatozenia uchwaly krajobrazowej



1.1. Opracowanie propozycji rozwigzan i wybdr zapisow ,,uchwaly

krajobrazowe;j” w formie ideowej koncepcyjnej.

Zadanie to zostato opracowane w prezentadji zatozen uchwaty krajobrazowej dla
Cieszyna, bedacej integralng czescig raportu (zatacznik 3.1). Sktada sie ona z 87 slajddw,
podzielonych na ponizsze czesdi, realizujacych wytyczne zamowienia (opis znajduje sie
w kolejnych podrozdziatach 1.1.1. - 1.1.9.):

1) Informacje wstepne;

2) Okreslenie celu uchwaty;

3) Sprecyzowanie gtdwnych wyzwan przestrzennych;

4) Zakres mozliwy do regulacji w uchwale — czes¢ informacyjno-edukacyjna;
5) Idee nadrzedne uchwaty, w tym warianty wyznaczania obszardéw;

6) Zatozenia dla szyldow;

7) Zatozenia dla pozostatych tablic i urzadzen reklamowych;

8) Zatozenia dla obiektdw matej architektury;

9) Zatozenia dla ogrodzen;

10) Prezentacja potencjalnych rozwigzan przestrzennych dla kluczowych
widokow z rozwigzaniami kompozycyjno-architektonicznymi.

Zatozenia zostaty opracowane z uwzglednieniem:

1) Whnioskdw z etapu |;
2) wartosci krajobrazowych, przyrodniczych, kulturowych i zabytkowych;
3) zréznicowania funkcjonalnego terendéw;

4) wyodrebnienia obszardw, ciggdéw ulicznych i innych przestrzeni, ktére
powinny by¢ chronione przed lokalizacja tablic i urzadzen reklamowych;
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Opisana wyzej prezentacja zawiera:

)

Koncepcje ochrony krajobrazowo - plastycznej dla catego Miasta, koncepcje
zasad i warunkéw sytuowania obiektdéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standarddw jakosciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane, ujmujaca:

a) rozwiazania  przestrzenne (w  tym  szczegolnie:  ochrone
wartosciowych elementdw, odtworzenie ekspozydji
zanieczyszczonych reklamami),

b) wyznaczenie terendw wymagajacych szczegdlnej ochrony dla
zachowania/przywrdcenia fadu wizualnego w przestrzeni publicznej
i ochrony wartosci krajobrazowych;

Opracowanie propozycji rozwigzan i wybdr zapisow uchwaly
krajobrazowej” w formie ideowej koncepcyjnej z opracowaniem
standardow/ wymogdw wspalnych dla catego Miasta wraz z uzasadnieniem

przyjetych rozwigzan, w tym:

a) katalogu wzorcowych, ideowych rozwiazan, w  zakresie
wiasciwego/pozadanego lokowania reklam na elewacjach budynkdw
oraz w witrynach sklepowych, okreslenie wielkosci szylddw;

b) katalogu wzorcowych, ideowych rozwigzan, w zakresie formy
i wielkosci  reklam,  nosnikow  reklamowych,  szczegdlnie
wolnostojacych w krajobrazie Miasta (opracowanie projektowo-
wizualne dla kluczowych 17 typéw reklam w przestrzeni publicznej
charakteryzujacych reprezentatywne typy kadréw, widokdéw -
rozdziat);

c) katalogu wzorcowych, ideowych rozwiazan, w zakresie matej
architektury i ogrodzen oraz wskazanie stref, w ktérych ich
stosowanie bytoby wskazane - zasady spojne dla catego Cieszyna.

Katalog dobrych praktyk Cieszyna, czyli rozwigzan wizualno - plastyczno -
architektonicznych dla wybranych istotnych (problemowych) punktow,
kadréow w panoramie/przestrzeni Miasta przedstawiajgcych nosniki
informagji spetniajace przyjete wytyczne, ktérych stosowanie przyczyni sie
do podniesienia walordéw estetycznych przestrzeni miejskiej. Opracowano
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dla kluczowych 13 punktow charakterystycznych, cechujacych sie odmienng
problematyka:

miasto historyczne:

1) ul. Gleboka;
2)  Rynek;
przedmiescie historyczne:

3)  Skrzyzowanie ul. Bielskiej i Wyzsza Brama z widokiem na Kosciét
Jezusowy;
4)  skrzyzowanie ulic Korfantego i Bobreckiej;
5)  rondo u zbiegu ulic Frysztackiej, Liburni, Hazlaskiej i Zamkowej
z widokiem na Koscidt sw. Jerzego;
historyczne zespoty indywidualne:

6) Wzgdrze Zamkowe;
domy jednorodzinne:

7)  ul. Reymonta;
dzielnice ekonomiczne:

8) ul. Liburnia;

9) drogaS-52;

10) rondo Jana Pawta ll;

1) ul. Stawowa;
bloki mieszkalne:

12)  ul. Katowicka;
krajobraz liniowy:

13) ul. Bielska.
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1.1.1. Okreslenie celu uchwaly;
,Ochrona krajobrazéw wartosciowych i uznanie krajobrazéw kompromisowych.”

Zroznicowana struktura przestrzenna Cieszyna oraz wartosc unikalnego krajobrazu
kulturowego, musi by¢ zestawiona z potrzebami ekonomicznymi wspétczesnosci. Celem
uchwaty ma by¢ zatem ochrona wartosci najwyzszych i zachowanie tadu przestrzennego
przy zachowaniu dobrze funkgjonujacego centrum handlowo - ustugowego, sktadajacego

sie z czesci o rdzeniu historycznym i z dominacjg zabudowy wspotczesne;.

Krajobrazy wartosciowe:

Wzgdrze Zamkowe

Rynek.
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Obszar zabudowy jednorodzinnej.

Pola z panorama Beskiddw.

Krajobrazy kompromisowe:

Dzielnice ekonomiczne.

Dzielnice blokdw wielorodzinnych.
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1.1.2. Sprecyzowanie gtdwnych wyzwan przestrzennych;

Wyzwania przestrzenne, z ktérymi przy pomocy réznych zapiséw winna zmierzyc

sie uchwata krajobrazowa (ich rozktad przestrzenny obrazuja analizy etapu I) to:

1) Dysharmonia szyldow w historycznym centrum - oczekuje sie, ze tablice
i urzadzenia reklamowe na obszarze zabytkowym Cieszyna beda miaty

najwyzsza jakos¢, przystajaca do oryginalnej, zabytkowej architektury;

n\‘\ |

n
]
A
v,
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2) Wielkie reklamy przy S-52 — oczekuje sie, ze zostana usystematyzowane lub

zakazane. Walory widokowe i krajobrazowe, dostepne dla podrézujacych tg

droga warte sg ochrony;

3) Dojazdy do centrum Cieszyna - pierwszy styk z miastem nie odbywa sie przez
wizyte w historycznym centrum, tylko poprzez przemieszczanie sie drogami
obudowanymi fragmentarycznie rozproszong zabudowa o niskim i srednim
standardzie oraz chaotycznie sytuowanymi reklamami. Systematyzacja reklam
przy tych drogach jest niezbedna dla poprawy wizerunku Cieszyna;

_—
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4) Dzielnica ekonomiczna w sasiedztwie centrum - ulica Liburnia, z ktore;
rozprzestrzenia sie widok na zabytkowe centrum Cieszyna wypetniona jest
zabudowa handlowo-ustugowa, w ktdérej duze formy reklamowe s3 na

porzadku dziennym. Rozwigzanie problemu tego dysonansu musi by¢

uwzglednione w uchwale;

5) Reprezentacyjne nabrzeze - granica Polski i Czech - reprezentatywna
przestrzen Cieszyna, stanowigca atrakcyjny krajobraz stuzy jako swoiste
centrum handlowo-ustugowo-przemystowe. Wszelkie dziatania winny
zmierza¢ do jak najwyzszego poziomu fadu przestrzennego, gtéwnie

ze wzgledu na wizerunek Cieszyna i Polski;

A\ RZECZPOSPOLITA
POLSKA
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6) Nadmiar tablic i bannerdw niskiej jakosci technicznej — uchwata bedzie dazyta

do eliminacji tego rodzaju tablic reklamowych;

7) Nadmierna koncentracja przy skrzyzowaniach - uchwata bedzie dazyta do

eliminacji tego zjawiska;

MmMEBLE

‘ T x x L centrum . °g'°“V
el KLUICHNIE Baciee

CROCUS ¥
CENTRUM OGRODNICZE
% ZAHRAONI CENTRUM
iy
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8) Niektdre ogrodzenia s niskiej jakosci — uchwata bedzie dazyta do eliminagji

materiatéw substandarowych dla ogrodzen sasiadujacych z przestrzenia

publiczng;

9) Niektore obiekty matej architektury nie spetniaja oczekiwan - uchwata bedzie

dazyla do wprowadzenia zasad sytuowania matej architektury w sposdb

spajny.
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11.3. Zakres mozliwy do regulacji w uchwale - czes¢ informacyjno-
edukacyjna;

Aby mdc wiasciwie wykorzysta¢ mozliwosci uporzadkowania przestrzeni, jakie da
Cieszynowi uchwata, nalezy znac precyzyjnie zakres regulacji. Nie ma bowiem mozliwosci
rozszerzania zakresu uchwaty, bez wzgledu na to, jak wazne dla krajobrazu, bytyby

pewne zagadnienia. Uchwata obejmuje elementy wyposazenia przestrzeni, takie jak:

tablice i urzadzenia reklamowe szyldy

o« o o o

obiekty matej architektury ogrodzenia

AT
T
LT

Uchwata obejmie obszar catego Cieszyna, bez wzgledu na wiasnosc (wyjatkiem sa

tereny zamkniete oraz ogrodzenia drég ekspresowych i autostrad):

grunty grunty grunty
prywatne publiczne prywatne
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Istnieje mozliwos¢ podziatu obszaru Cieszyna na obszary o réznych regulacjach, ale

nie jest to warunkiem koniecznym:

. a0 San

Ze wzgledu na szkodliwy wplyw chaotycznie sytuowanych reklam na przestrzen
publiczna, po podjeciu uchwaty i uptywie terminu dostosowania (minimum rok) wszystkie
istniejace obecnie reklamy beda musiaty poddac sie rygorowi uchwaty. Bez wzgledu na

ewentualne wczesniejsze uzgodnienia konserwatorskie, czy pozwolenia na budowe.

istniejace
szyldy
i reklamy

szyldy
i reklamy

TERMIN Q
DOSTOSOWANIA
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1.1.4. Idee nadrzedne uchwaly;

1) Szyldy sa pozadane, zas inne reklamy mozna dopusci¢, gdy nie szkodza
krajobrazowi - podstawowym rozroznieniem w uchwale, zgodnie
z wytycznymi ustawy beda szyldy oraz pozostate tablice lub urzadzenia
reklamowe. Szyldy, zgodnie z definicja, sa informacja o dziatalnosci na
nieruchomosci, na ktorej jest prowadzona. Stanowig zatem najwazniejszy
rodzaj reklamy, potrzebny przedsiebiorcom i wspierajgcym miejsce, w ktdrym
sie znajduja. Dlatego szyldy musza by¢ dopuszczone w catym miescie
w formach  odpowiednich  dla  zachowania fadu  przestrzennego,
ale zaspokajajace potrzeby przedsiebiorcow. Inne reklamy musza zas ustapic

zasadom ksztattowania fadu przestrzennego;

i & A &

Owoce i Warzywa
w Cieszynie najlepsze

=
=1

niewtasciwe usytuowanie urzadzen reklamowych
i niedostosowanie ich wielkosci do otoczenia
znacznie obniza wartosci krajobrazowe

Owoce i Warzywa
|

T
l
I
I
|

o)

korzyscia dla przedsiebiorcy sa
szyldy umieszczane w miejscu
prowadzenia dziatalnosci

gdy urzadzenie reklamowe nie szkodzi krajobrazowi
moze zostac ustawione
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2) ROzni przedsiebiorcy - rowne zasady dla szylddw - idea ta wynika bezposrednio

z punktu powyzszego. Nie powinno sie réznicowac przedsiebiorcow;

dobierz szyldy wedtug wiasnych potrzeb
i miejsca, w ktérym prowadzisz dziatalnosc¢

=
j ===

I i ‘ TARG SZYLDOW

[ — -
BN S E
| - -
|

— = ]
S B T szvio

tabliczka
gablota
szyld na wysiegniku

kaseton
litery przestrzenne
szyldy wolnostojace

{—

=)
S
| I -
SEE=

3) Rdzne przestrzenie - dostosowanie reklamy do warunkdéw lokalnych - majac na
wzgledzie powyzsze nie nalezy zapominac o oczywistych réznicach miedzy odrebnymi
typologiami zabudowy. Wszystkie reklamy musza uwzglednia¢ warunki lokalne,

szczegolnie te zwigzane z uwarunkowaniami architektoniczno - urbanistycznymi;

[ [

L] L4

O 0O 0O 0O

[=|
[=|
[=|
[=|
[=|
[=|
[=|
o

]
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|

[
(
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[
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| ‘ =]
[ I il A ] l & [ ﬁ
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4) Ochrona fadu przestrzennego krajobrazu kulturowego, jako wartosc
nadrzedna - w miejscach o najwyzszej wartosci zabytkowej, czerpiac
z wartosci lokalizacji przedsiebiorcy i wiasciciele musza sie réwniez liczy¢ z tym,

ze nobilitacja wiaze sie tez z obowiazkami;

1
!
l
!
!
Py N
| AR
' L 100 00| 0 0000 00
! N 0 0o ojannnnnjo0(ooo oo
| oad 0ad
= = B o I
< l
widok na wazne przestrzenie publiczne ogranicznenie ilosci reklam powoduje odstoniecie
w miescie jest zastoniety przez duza ilosc reklam l widoku na sylwete miasta,
wielkogabarytowych, [
krajobraz miasta jest zdegradowany, krajobraz miasta zyskuje
1

5) Wprowadzenie uchwaty odpowiada potrzebie mieszkancdéw, wyrazonej
w konsultacjach spotecznych - nie jest ,sztuka dla sztuki” - postanowienia
uchwaty maja spetnia¢ oczekiwania spoteczne i nie stawac sie zbiorem

wymagan niemozliwych do realizacji.

ED-
ED
D
ED

D

D

atrakcyjna przestrzer miejska oznacza poprawe jakosci
7ycia mieszkancow miasta oraz zwiekszenie liczby
odwiedzajacych
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1.1.5. Zalozenia ogdlne dla wszystkich tablic i urzadzen reklamowych

1) Na zabytkach mniej i fadniej - konsekwencja idei nadrzednych jest wprowadzenie

wyzszych wymogdw dla obiektdw i nieruchomosci zabytkowych;

parter ustugowy

QU=N= N ==

| _SZYLD SZYLD |

b ﬁ
L i im ﬁ
| [
szyldy i reklamy niewfasciwie usytuowane: szyldy i reklamy wiasciwie usytuowane
- brak poszanowania detalu architektonicznego i tworzace sp6jng catos¢ z budynkiem
- nie wpisanie sie w charakter budynku iloscig
i wielkoscia

2) Proporcja wzgledem kontekstu - nie zawsze ograniczenie gabarytu jest jedynym
stusznym rozwiazaniem - gdy reklama posiada odpowiednia proporcje wzgledem

obiektu lepiej sie z nim harmonizuje i lepiej odpowiada na wymogi tadu

Q { SZYLD |

przestrzennego;

e { SZYLD

za duzy za maty
____________ + ——_—— e — — —— — = -
|
ﬁ — :/—040\
0 O Dkry— B ' [Dopnom|C ]
za duzy za duzo !
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3) Odpowiednia kompozycja na budynkach, spdjnosc i jednorodnos¢ wzgledem elewadji
— umieszczenie reklam i zachowanie powtarzalnosci form wzgledem jednostki
przestrzennej (np. elewacji) zapewnia prawidlowe uzupetnienie  wystroju

architektonicznego i wptywa pozytywnie na wrazenie porzadku sytuowanych reklam;

=i
N —

i

szyldy i reklamy niewtasciwie usytuowane szyldy i reklamy wiasciwie usytuowane
- chaos i przesyt

4) Ochrona przed ,przegeszczeniem” - dla przecietnego odbiorcy widocznos¢ siedmiu
reklam w widoku statycznym jest gdrna granica dopuszczalnosci. Powyzej tej liczby
zaczynamy miec do czynienia z chaosem przestrzennym. Wprowadzenie takiego zapisu
wprost nie jest mozliwe, nalezy jednak formutowac je tak aby ograniczy¢ liczbe reklam

sytuowanych blisko siebie;

jednakowa:
wielkos¢ nosnikow reklamowych
odlegtos¢ urzadzen reklamowych

tad
czytelnosc

bezpieczenstwo
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1.1.6. Zalozenia dla szyldow;

Ta sama dopuszczalna liczba dla kazdego przedsiebiorcy (7(3) + 4 + 10 =21 szyldow)
— réwne traktowanie przedsiebiorcdw jest zpewnoscia oczekiwane spotecznie.
Ograniczenia do siedmiu szyldéw na budynku (w tym maksymalnie 3 na jednej elewacji),
czterech wolnostojacych idziesieciu na obiektach matej architektury - dla kazdego
przedsiebiorcy - bedzie graniczna liczba, osiagalng tylko w niektérych sytuacjach.
Warunki przestrzenne sprawiaja, ze liczba ta sprawdza sie dla réznego rodzaju typologii
zabudowy. Przyktadem moze by¢ lokal w kamienicy — nie bedzie on uzywat szyldéw
wolnostojacych, gdyz te sytuowane przed elewacja s3 juz na innej nieruchomosci (s3 inng
reklama niz szyld). Lokal ma tez jedna elewacje do wykorzystania, gdyz pozostate sciany
budynku nie s3 widoczne (wyjatkiem s3 lokale w narozniku). Bedzie on miat zatem

de factomozliwos¢ umieszczenia trzech szylddw.

o na budynku, alee na jednej elewacji + e wolnostojace + @ na obiektach matej architektury

_lol

ilify gl

wyklejenie na szybie
gablota
szyld nad witryna
| tablica
szyld na wysiegniku totem
szyld nad witryna pylon
tablica ze strzatka

wyklejenie na szybie

budynek w pierzei budynek wolnostojacy
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1.1.7. Zalozenia dla pozostatych tablic i urzadzen reklamowych;

1) Reklamy na budynkach: tylko na scianach szczytowych - reklamy informujace
i promujace elementy nieznajdujace sie w budynkach, na ktérych sa umieszczone nie
powinny by¢ umieszczane na scianach frontowych. Nie dziataja one bowiem na
korzyé¢ miejsca, w ktérym sie znajduja, tylko na korzys¢ innej przestrzeni. Sciany
szczytowe nie stanowia natomiast elementu wzbogacajacego przestrzen, traktujac
wiec je kompromisowo zaktada sie dopuszczenie na nich reklamy. W konsultacjach
spofecznych watpliwos¢ wzbudzito jednak sytuowanie wielkogabarytowych siatek
na blokach wielorodzinnych przy ul. Katowickiej, ktére przy wprowadzeniu takiej
zasady bytyby najwiekszymi reklamami w Cieszynie — dodatkowo sytuowane na

gtdwnym wjezdzie do miasta;

wielkogabarytowe nosniki reklamowe tylko na scianie szczytowej budynku

reklama

od 30% do 100% powierzchni sciany w zaleznosci od lokalizacji i charakteru budynku

30%—100%
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2) Reklamy wolnostojace: ujednolicenie formatéw - reklamy sytuowane przy drogach
posiadaja w Cieszynie szeroki wachlarz rozmiarowy i materiatowy. Ograniczenie tego
spektrum do kilku gabarytéw (wiasciwych dla réznych funkgji reklamy) pozwoli na

uzyskanie pozadanego efektu bez koniecznosci usuniecia wszystkich reklam;

o« o o o

i | 18m?

standardowe:

opcjonalnie:

o)
' 3
—
o
3
NJ

3) Reklamy wolnostojgce: nakaz zachowania odlegtosci od innych reklam - najwiekszym
problemem, oprdcz wielkosciowego i kompozycyjnego jest umieszczanie zbyt wielu
reklam w tym samym miejscu. Uchwata ma dazyc¢ do zachowania odlegtosci miedzy
reklamami, pozwalajacych uniknac tego zjawiska, rdwnoczesnie nie dyskryminujac
wiascicieli niektdrych nieruchomosci pod wzgledem mozliwosci umieszczenia reklamy

na swojej wiasnosci.

E—E

S

odlegtosci miedzy reklamami zwiekszajg sie wraz z rozmiarem nosnika reklamowego
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1.1.8. Zalozenia dla obiektow matej architektury;

1) Dobra jakos¢ materiatow - trwatos¢, w ktdra warto inwestowacd oznacza miedzy

innymi stosowanie materiatéw wysokiej odpornosci na zuzycie;

2) Spojnos¢ wzgledem otoczenia - obiekty matej architektury, jak kazdy element
przestrzenny, moze reagowac na kontekst poprzez zaprzeczenie lub kontynuacje,
jednak sytuacja, w ktdrej w jednym miejscu wystepuja oba takie zjawiska sa

zdecydowanie negatywne;

3) Wspieranie ruchu pieszego — obiekty matej architektury winny nie tylko spetnia¢
wymogi projektowania ergonomicznego, uniwersalnego i dostepnego, ale wrecz
powinny zachecac do korzystania z przestrzeni publicznych. Uchwata bedzie mogta
jednak regulowac jedynie niektore z tych parametréw, winna jednak mie¢ na uwadze

te idee.

1

dobra jakos¢ materiatow spotnos¢ wzgledem otoczenia wspieranie ruchu pieszego
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1)

1.1.9. Zalozenia dla ogrodzen;

Zachowanie ogrodzen historycznych - ogrodzenia, czesto pomijane podczas tworzenia
narzedzi ochrony konserwatorskiej, stanowig niezwykle istotny element tworzywa
zabytkowego. Szczegdlnie ze wzgledu na ich bezposredni styk z przestrzenia publiczng
stanowig element konieczny do ochrony, a w przypadku degradacji i koniecznosci

wymiany — dopuszczenie odtworzenia;

Zakaz uzywania materiatdéw substandardowych od strony przestrzeni publicznych -
materiaty typu blacha falista, czy ptyty pazdzierzowe moga by¢ odpowiednia dla placu

budowy, ale nie jako staty element podziatu przestrzeni;

Zakaz ogrodzen petnych od strony przestrzeni publicznych - w szczegdlnych
miejscach, styku przestrzeni prywatnej z przestrzenig publiczng, ogrodzenia petne
powinny by¢ dopuszczone jedynie w wyjatkowych przypadkach (uwarunkowanych

wzgledami bezpieczenstwa czy historycznymi).

zachowanie i odtwarzanie ogrodzen historycznych

blacha falista ptyty pazdzierzowe ptyta betonowa ogrodzenia petne
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1.1.10. Rozwiazania przestrzenne dla kluczowych widokéw z rozwigzaniami
kompozycyjno-architektonicznymi dla dzielnic krajobrazowych, wyznaczonych

w etapie |

Na kolejnych slajdach prezentowane beda opisy zastosowanych rozwigzan
plastycznych dla omawianych przykiaddéw krajobrazow w danym typie dzielnicy

krajobrazowe;.

Miasto Historyczne oraz przedmiescie historyczne:

Szyldy:

sytuowanie szyldédw do wysokosci parteru;
dopuszczenie szyldow nad witrynami, dopasowanych do podziatdw
kompozycyjnych elewadji;

o dopuszczenie szyldow w  witrynach meblowych, dopasowanych do
architektury witryny;
szyldow semaforowych (wysiegnikow);
szyldéw w witrynach o powierzchni niedominujgcej przeszklenia;
tabliczki dopasowane do boniowania i innych podziatéw na murowanych
fragmentach parteru;

o gabloty ekspozycyjne o ograniczonym rozmiarze na murowanych
elementach elewadji,

Reklamy:

o zakaz reklam na elewacjach frontowych oraz reklam wolnostojacych
(z wytaczeniem formy stupa ogtoszeniowego i reklamy kierunkowej),

o dopuszczenie jedynie na  elewacji  oograniczconym  gabarycie
z dopasowaniem do artykulagji elewadji.

Z przepisdw ogdlnych (tozsame dla catego Cieszyna bez wzgledu na wariant):

o zakaz reklam na ogrodzeniach (dopuszczenie niewielkich szyldéw w rejonie
bram i furtek);
o zakaz reklam bezposrednio przy skrzyzowaniach;

Prezentowany katalog tablic i urzadzen reklamowych:

Semafor, litery przestrzenne, naklejki, strzatki kierunkowe, tabliczki 0,3 m?,

gablota ekspozycyjna do 0,7 m?
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teboka.

ul. G
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Rynek;
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Skrzyzowanie ul. Bielskiej i Wyzsza Brama z widokiem na Koscidt Jezusowy;
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skrzyzowanie ulic Korfantego i Bobreckiej;
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rondo u zbiegu ulic Frysztackiej, Liburni, Halzackiej i Zamkowej z widokiem na

Kosciot sw. Jerzego;
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Historyczne zespoty indywidualne:
Szyldy — znaczne ograniczenie gabarytu, formy jak w dzielnicy miasto historyczne;

Reklamy - zakaz;

Na pierwszym planie zostaty zaprezentowane rozwiazania dla dzielnicy
ekonomicznej - silnie oddziatujacej na Wzgdrze Zamkowe. Obszary zabytkowe
(indywidualne zespoty), ze wzgledu na ochrone konserwatorska, posiadajg aktualnie

szyldy sytuowane w sposdb prawidtowy.

Katalog przewidziany jak w kategorii poprzedniej, rozwigzania nie s3 jednak ujete
na wizualizagji: na pierwszym planie widac¢ dzielnice ekonomiczng i litery przestrzenne
ponizej skrajnej krawedzi elewacji (zgodnie z aktualnie obowigzujacym mpzp: ,zakazuje
sie montazu reklam na dachach”, konstrukcja obecnych liter przestrzennych zawiera
elementy mocowane bezposrednio do potaci dachowej) oraz gablote ekspozycyjna do

3m-?

Wizualizacja pokazana ze wzgledu na relacje przestrzenne miedzy dzielnicami.
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Wzgdrze Zamkowe,
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Domy Jednorodzinne:

Ze wzgledu na przewazajace sytuowanie w oddaleniu od granicy z przestrzenig
publiczna, zaréwno szyldy jak i pozostate reklamy s3 sytuowane w rejonie ogrodzenia.
Ich systematyzacja pod wzgledem gabarytowym, zakaz sytuowania na ogrodzeniu oraz
koniecznos¢ wprowadzenia odlegtosci od statych elementow zagospodarowania

(tj. budynek, ogrodzenie, wjazd) zapewni odpowiedni fad przestrzenny.
Szyldy:

o prezentowane na ilustragji szyldy sa dopuszczeniem ogolnym i znajduja
zastosowanie dla domow jednorodzinnych;
o niewielka tabliczka w rejonie bramy, wejscia;

Reklamy:

o prezentowane na ilustragji reklamy sa dopuszczeniem ogolnym i znajduja
zastosowanie dla domow jednorodzinnych;

Z przepiséw ogolnych (tozsame dla catego Cieszyna bez wzgledu na wariant):
o zakaz reklam na ogrodzeniach (dopuszczenie niewielkich szyldéw w rejonie

bram i furtek);
o zakaz reklam bezposrednio przy drodze;

Prezentowany katalog tablic i urzadzen reklamowych:

Pylon zbiorczy.
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ul. Reymonta;
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Dzielnice ekonomiczne:

Charakteryzuja sie wspdtwystepowaniem sieciowych dziatalnosci, posiadajacych
spojny system oznakowania w catym kraju (szyldow) oraz stosujace indywidualne
rozwigzania dodatkowe (reklamy) oraz dziatalnosci indywidualnych, stosujgcych
zroznicowane tablice i urzadzenia reklamowe, stad rozwiazan stosowanych w takich
obszarach jest niezwykle duzo. Szyldy wolnostojace, ze wzgledu na duze wolne

przestrzenie miedzy budynkami stanowia elementy podziatow przestrzeni i s3 pozadane.
Szyldy:

o szyldy sytuowane na dachach przeniesiono na attyki i elewacje ze wzgledu
na obecne zapisy w mpzp - nalezy rozwazy¢, czy utrzymanie tej zasady,
stosowanej dotad w planach nalezy utrzymac;

o na obiektach niezabytkowych dopuszcza sie szyldy poza parterem, na
odpowiednich  fragmentach elewacji - bez okien i podziatdw
architektonicznych;

o dopuszczenie szyldow wolnostojacych dla obiektéw wolnostojacych;

Reklamy:
o Na budynkach i murach oporowych dopuszczone w formie
ustandaryzowanej i przy zachowaniu odpowiednich odlegtosci miedzy sobg;
o W wariantach I-lll (przedstawionych w rozdziale 12.), mozliwe jest

ograniczenie  reklam  wolnostojgcych  do  strzatek  kierunkowych
utatwiajacych znalezienie pozadanej dziatalnosci oraz stupdw i gablot do 3m?
w obszarze | (lub Ib), w wariancie IV mogtyby sie pojawi¢ w prezentowanym
miejscu dodatkowe reklamy wolnostojace nie wyzsze niz 5m np. w postaci
billboardéw odsunietych od wolnostojacych szyldow, ulic i budynkdw;

Z przepisow ogolnych (tozsame dla catego Cieszyna bez wzgledu na wariant):

reklamy naklejane nie zastaniaja okien;

o skala szyldéw jest dostosowana réwnoczesnie do wielkogabarytowych
obiektéw i niewielkich budynkéw, dzieki wprowadzonej zasadzie proporgji;
zakaz reklam bezposrednio przy ulicy oraz na ogrodzeniach;
reklamy s3 umieszczone w wiekszej odlegtosci miedzy sobg niz obecnie;
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Prezentowany katalog tablici urzadzen reklamowych:

Litery przestrzenne, pylon, totem, pylon zbiorczy, strzatki kierunkowe, kaseton,

gablota do 3 m? billboard gabaryt metro 6m?, gablota do 0,7 m2.

e S
SZYLD LITER|

ul. Liburnia;
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Prezentowany katalog tablic i urzadzen reklamowych:

Pylon cenowy, strzatki kierunkowe, kaseton.

droga S-52;
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Prezentowany katalog tablici urzadzen reklamowych:

Kaseton, siatka reklamowa, litery przestrzenne, billboard scienny gabaryt

metro 6m?.

g

rondo Jana Pawia II:
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Przedstawiany widok jest bardzo charakterystycznym miejscem. Mimo, ze znajduje
sie w dzielnicy ekonomicznej posiada walory zabudowy zabytkowej, co jest dodatkowo
podkreslone nieregularnym przebiegiem ulicy Stawowej i uksztattowaniem terenu,
czynigcym je bardzo zjawiskowym. Rdwnoczesnie przegeszczenie reklamami odbiera te

walory catkowicie.

Prezentowane zasady dla dzielnic ekonomicznych, z uwzglednieniem zabudowy

zabytkowej rozwigzuja ten problem.

Prezentowany katalog tablici urzadzen reklamowych:

Kaseton, pylon indywidualny, pylon zbiorczy, strzatki kierunkowe.
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ul. Stawowa;
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bloki mieszkalne:
Szyldy:

o zradginarzadkos¢ wystepowania dziatalnosci w budynkach mieszkaniowych
wielorodzinnych wolnostojacych (blokach) wystarczajacymi beda zapisy
0gdlne, analogiczne jak dla zabudowy srddmiejskiej;

Reklamy:

o Bloki posiadaja czesto duze sciany szczytowe, ktére  bywajg
wykorzystywane jako pole do umieszczenia reklamy wielkoformatowe).
Na konsultacjach spotecznych rozwazano warianty:

o Ograniczenie do 30% (ani mniej, ani wiece));

o Dopuszczenie przedziatu 30-100% sciany z odsunieciem od krawedzi
sciany;
Zupetny zakaz takiej reklamy ze wzgledu na wielkos¢;
Dopuszczenie jedynie formy muralu reklamowego, czyli malowidta
wielkoformatowego bedacego nosnikiem reklamy;

Prezentowany katalog tablici urzadzen reklamowych:

Siatka reklamowa.
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ul. Katowicka;

45|Strona



krajobraz seminaturalny:
Szyldy:

o z ragji na wystepowanie w tym obszarze zabudowy jednorodzinnej oraz
punktowo ustugowej (analogicznej do  dzielnic  ekonomicznych)
wystarczajacymi beda zapisy ogolne;

Reklamy:

o wg przepiséw ogolnych;

Z przepiséw ogolnych (tozsame dla catego Cieszyna bez wzgledu na wariant):

kluczowa jest systematyzacja i ustandaryzowanie wystepujacych formatdéw,
nalezy wprowadzi¢ zapisy mdwiace o minimalnych odlegtosciach reklam
miedzy soba;

o nalezy wprowadzic maksymalne i minimalne odlegtosci od statych
elementdw zagospodarowania, takich jak: budynki, ogrodzenia, granice pasa
drogowego;

o zakaz sytuowania w oddaleniu od zabudowy - ochrona obszaréw
niezurbanizowanych;

Zsumowanie powyzszych zasad pozwoli uzyskac pozadane efekty przestrzenne -

powiazania reklam z zabudowa, co pozwoli na lepsza ochrone krajobrazu naturalnego.
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ul. Bielska.
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1. 2. Wariantowe rozwigzania z zakresu mozliwych regulacji -

w zaleznosci od przyjetego podziatu na obszary.

Whnioskami ptynacymi z etapu | opracowania byto wyodrebnienie dzielnic

krajobrazowych na tle struktury o niskim poziomie urbanizacji. Jednak przetozenie granic

tych dzielnic na obszary o r6znym poziomie regulagji nie jest mozliwe. Wynika to zaréwno

z mieszania funkgji i formy architektonicznej oraz uktadu drogowego utrudniajacego

prowadzenie granic. Dynamiczny rozwdj stref ustugowych Cieszyna kidcitby sie

z jednoznacznym okresleniem granic tych obszaréw, ktére musiatyby ulega¢ modyfikagji

w trakcie wdrazania uchwaty, co rodzitoby nieporozumienia i komplikacje natury

dostosowawczej. Dlatego nalezy rozpatrywacd dwa zasadnicze podejscia do okreslania

obszardw o réznych regulacjach w uchwale:

1)

2)

wyznaczenie obszaru w oparciu o zasade priorytetu wzgledem zachowania
tadu przestrzennego (dalej proponuje sie trzy warianty);

tworzenie zapisdw w oparciu 0 art. 19 ust. 1b ustawy o ochronie zabytkdw i
opiece nad zabytkami:

, W uchwale okreslajacej zasady i warunki sytuowania obiektow mate/
architektury, tablic i urzadzeri reklamowych oraz ogrodzeri uwzglednia sie w
52c2egolnosci:

1) ochrone zabytkow nieruchomych wpisanych do rejestru i ich otoczenia;
2) ochrone zabytkdw nieruchomych, innych niz wymienione w pkt 17
znajaujacych sie w gminnej ewidenci zabytkow”,

gdzie innym uwarunkowaniom bytaby poddana strefa zabytkowa
(historyczny ukiad urbanistyczny miasta Cieszyna, ujety w Rejestrze
Zabytkdw Wojewddztwa Slaskiego), przy réwnoczesnym odniesieniu
pozostatych przepisow do typologii zabudowy - elastycznej w kontekscie
przysztych zmian przestrzennych (czwarty, proponowany wariant).

Rdznice w proponowanych wariantach zostaty opisane w kolejnych podpunktach

rozdziatu wraz z zatacznikiem graficznym.
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Opracowanie to obejmuje zatozenia zamowienia:

)

Wyodrebnienie (na podstawie koncepcji) w granicach Miasta stref
o czytelnych walorach przestrzennych wymagajacych ustalenia odrebnych
regut i zasad ekspozycji reklamy oraz zasad i warunkow sytuowania matej
architektury i ogrodzen z uwagi na ochrone waloréw estetycznych
przestrzeni publicznej i ekspozycji krajobrazu oraz wartosci historycznej
zabudowy lub innych uwarunkowan zwigzanych z terenem (okreslenie
granic tych obszaréw - w formie cyfrowej na podstawie mapy zasadnicze),
w oryginalnych wspdtrzednych geograficznych) - analiza wykazata
koniecznos¢ weryfikacji tego podejscia;

Opracowanie standardéw dla kazdego z wariantéw wyznaczania obszaréw
— ujeto zroznicowanga typologie zagospodarowania przestrzeni w zakresie
szerszym niz przewidziany w zamowieniu (13 miejsc, zamiast
oczekiwanych 10) - przemyslenia, zwigzane z realizacjg tego punktu ulegty
weryfikagji, koncentrujac sie na osiaggnieciu jak najlepszego efektu dla
kazdego wariantu.
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1.2.1. wariant spoteczny regulacji

Obszar o wyzszym poziomie reguladji (pojecie byto celowo ogdlne, nieprecyzyjne,
wskazujgce na intencje uporzadkowania przestrzeni), wskazany w konsultacjach
spofecznych zostat przetworzony na potencjalny, mozliwy do wyznaczenia w uchwale.
Nalezy jednak przy tym pamietac, ze wiekszos¢ wskazan dotyczyta catego Cieszyna, zas
obszar szczegdlny byt jedynym mozliwym do wyznaczenia, wyodrebniajacy sie
z otoczenia. Posiada on bardzo zréznicowana strukture. Nalezy réwniez nadmienic,
ze konsultacje etapu Il prowadzity do wniosku, ze nalezy w pewien sposéb réznicowac

centrum od dzielnic ekonomicznych oraz mocniej chronic krajobraz naturalny.

LEGENDA:

zabytki i granice
I:l obszarow zabytkowycl
:l elementy

struktury przestrzennej |
l:l granica obszaru

w danym wariancie
Uwaga:
bez wzgledu na wariant,

uchwata obejmie obszar
catego Cieszyna

Wariant ,spofeczny” — mapa na tle catego miasta.
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LEGENDA:
zabytki i granice
|:I obszarow zabytkowych

|:| elementy

struktury przestrzennej
|:| granica obszaru

w danym wariancie
Uwaga:
bez wzgledu na wariant,

uchwata obejmie obszar
catego Cieszyna

Wariant ,spoteczny” - zblizenie granic obszaru .
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1.2.2. wariant ,,centrum”

Jest wariantem spotecznym, ograniczonym terytorialnie od pétnocy i potudnia
(pas przygraniczny), ze wzgledu na nieco wieksza spdjnosc urbanistyczna oraz faktyczny
brak wystepowania negatywnych zjawisk reklamowych w odrzuconych obszarach.
Wyjatek stanowi przejscie graniczne - w zasadzie przejazd - droga S-52, ktore i tak bedzie
chronione na podstawie przepiséw ogdlnych uchwaty (pozwala na to charakterystyka

zjawisk tam wystepujacych).

LEGENDA: P
zabytki i granice N S

:' obszaréw zabytkowych s

E elementy 1
struktury przestrzennej )
granica obszaru :
w danym wariancie

Uwaga:

bez wzgledu na wariant,

uchwata obejmie obszar
catego Cieszyna

Wariant ,centrum” - mapa na tle catego miasta.
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LEGENDA:

zabytki i granice
obszarow zabytkowych

elementy
struktury przestrzenne;j

granica obszaru
w danym wariancie

Uwaga:

bez wzgledu na wariant,
uchwata obejmie obszar
catego Cieszyna

Wariant ,centrum” - zblizenie granic obszaru |.
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1.2.3. wariant ,,duocentrum”

Powyzszy problem, znaczace roznice w ukladzie urbanistyczno-funkcjonalnym,
pozwalitoby zminimalizowa¢ zastosowanie podziatu obszaru centralnego na dwa
podobszary, ktérych granica bytaby potudniowa strona toréw kolejowych (z miejscowymi
odchyleniami). Byto to postulowane w konsultacjach spotecznych. Obszar Cieszyna
zostatby wtedy podzielony na 3 obszary (oraz wyrdznienie nieruchomosci zabytkowych),
co moze znacznie skomplikowac¢ dokument. Dodatkowo taki podziat jest hybryda polityki

przestrzennej i rzeczywistej struktury urbanistycznej, co bedzie rodzito wiele watpliwosci.

LEGENDA:
:I zabytki i granice

obszardw zabytkowycl
‘:‘ elementy

struktury przestrzenne;
—l granica obszaru

w danym wariancie
Uwaga:
bez wzgledu na wariant,

uchwata obejmie obszar
catego Cieszyna

Wariant ,duocentrum” - na tle catego obszaru Cieszyna.
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Przykfadami sytuacji, mogacych wywota¢ niezadowolenie spoteczne bedzie
zauwazalne rdznicowanie przedsiebiorcow w granicach jednego obszaru - zabytkowa
zabudowa ronda Jana Pawia Il od pdtnocno-zachodniego naroznika w poréwnaniu
z zabudowa na potudnie od ciggu ulic Stawowa-Liburnia. Takie réznice, ktére wystapityby
rowniez w innych wariantach, bytyby w ich przypadku uznane za ,sprawiedliwsze”, na
zasadzie: zabytki chronimy w catym Cieszynie jednakowo (wariant ,zabytkowy"),
badZ: wszyscy przedsiebiorcy w centrum maja takie same zasady (wariant ,centrum”

i ,spoteczny™).

LEGENDA:

I:I zabytki i granice
obszaréw zabytkowych

I:I elementy o
struktury przestrzennej |

l:' granica obszaru ;
w danym wariancie

Uwaga:

bez wzgledu na wariant,

uchwata obejmie obszar
catego Cieszyna

Wariant ,duocentrum” - zblizenie granic obszaru la (centrum historyczne) oraz Ib

(centrum wspdiczesne).
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1.2.4. wariant ,,zabytkowy”

W tym wariancie proponuje sie tworzenie zapisow ideowo w oparciu o art. 19 ust. 1b
ustawy o ochronie i opiece nad zabytkami, ktéra pozwala tworzy¢ w uchwale
krajobrazowej wyrdzniajace zapisy dla zabytkdw i ich otoczenia. Dzieki temu mozna nie
tylko uprosci¢ dokument, ale wrecz uzyskac lepszy odbidr spoteczny, dzieki rownym
zasadom dla wszystkich. Ponadto zapisy dla pozostatego obszaru pozwolg na unikniecie
negatywnego efektu przekraczania granic réznych regulacji, dla obszaréw o zblizonej
strukturze. Szczegdlnie ulica Bielska i Katowicka na catej swojej dtugosci posiadaja
zabudowe ustugowg i jednorodzinng a miejscami takze zabytkowa. Zasady

funkcjonowatyby bardziej lokalnie.

LEGENDA:

— zabytki i granice )
obszaréw zabytkowych\

I—\ granica obszaru

! w danym wariancie
Uwaga:

bez wzgledu na wariant,
uchwata obejmie obszar
catego Cieszyna

Wariant ,zabytkowy" —jeden obszar, odrebne przepisy dla zabytkow.
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Rownoczesnie obszar najcenniejszy kulturowo i krajobrazowo bedzie nadal
podlegat ochronie konserwatorskiej i posiadat zapisy gwarantujace lepsza jakosc
stosowanych szyldéw, czy wrecz prawie catkowity zakaz sytuowania reklam nie

bedacych szyldami.

LEGENDA:

zabytki i granice
obszarow zabytkowych

elementy
struktury przestrzennej |

granica obszaru
w danym wariancie

Uwaga:

bez wzgledu na wariant,
uchwata obejmie obszar
catego Cieszyna

Wariant ,zabytkowy" - zblizenie na najwazniejsze obszary wpisane do rejestru
zabytkow.
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1.2.5. podsumowanie wariantéw z rekomendacja
W ponizszej tabeli zastosowano nastepujace uproszczenia pojec:
1. obszar | (a, b) - obszar o wyzszym poziomie restrykcyjnosci wobec tablic i

urzadzen reklamowych;
2. obszar Il - czes¢ pozostatego obszaru Cieszyna

Lp. zagadnienie Warianty:

Cechy podstawowe

Gléwna zaleta
2) Petna Cate centrum Istnieje Prostota
odpowiedz na Cieszyna bedzie | mozliwos¢ dokumentu
oczekiwania posiadato zrdéznicowania i sprawiedliwos¢
spoteczne. wysoki zapisow dla zapisow. Trudnosc
standard fadu obszaru lailb, w podwazaniu
przestrzennego = 0siggajac konkretnych
w zakresie poprawe jakosci | rozstrzygniec
uchwaty przestrzeniprzy | przestrzennych.
krajobrazowej. | uzyciu nieco Utatwienie
innych narzedzi. | realizagji.
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3)

Gtéwna wada

szyldy

Znajduja sie w
nim wszystkie
rodzaje
zabudowy,
dokument moze
stanowic zbyt
duza ucigzliwosé
dla

przedsiebiorcow.

Trudnos¢ w
spotecznej
akceptadji
tozsamych
zapiséw np. dla
ulic Gtebokiej i

Liburni.

Dokument ma az
3 obszary oraz
dodatkowe
regulacje dla
zabytkdéw jako
takich, co uczyni
dokument
bardziej

skomplikowanym

Obszary b i I

dopuszczenie

wiekszych

szyldéw niz I.

Pewne ujecia
perspektywiczne
na sylwete
zabytkowa nie
zostang
pozbawione
wszystkich reklam
(ale nadal znacznej

ich liczby).
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dostosowanie
8) Dtuzsze dla obszaru II. Jeden okres

dostosowania -
rownosc
podmiotow,
niezaleznie od

lokalizacji.

Pozostate reklamy

Gabaryty
10) Znaczace ograniczenie dlaobszarul. | Wieksze Wspdlne dla catego
gabaryty w | miasta,
zaleznosci od ' z wyjatkiem
obszaru dla | zabytkdw.
reklamy

wolnostojace).

Materiaty
12) | budowlane Wysokie wymagania dla obszaru | Odpowiednio

wysoki  standard
dla catego

Cieszyna.
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13)

dostosowanie

Diuzsze dla obszaru II. Jeden okres
dostosowania -
rownosc
podmiotow,
niezaleznie od

lokalizacji.

Obiekty matej architektury

Gabaryty

Materiaty
budowlane

ogrodzenia

tozsame

tozsame

tozsame

6l|Strona



Materialy

22) budowlane Wyzsze oczekiwania dla obszaru | Wyzsze
oczekiwania dla
zabytkdw.

dostosowanie

23) Dostosowanie jedynie dla materiatéw Dostosowanie

substandardowych od strony przestrzeni publicznych w = jedynie dla
obszarze I. materiatow
substandardowych
od strony
przestrzeni
publicznych.
1.3. potencjalna struktura dokumentu
Lp. Wariant A - ,szyld a reklama” Wariant B - ,katalog reklam”
Cechy gtéwne

1) Charakterystyka

Konstrukcja uchwaly opiera sie
pojecia
(tj. zasady i warunki sytuowania,

wprost 0 ustawowe

gabaryty, liczba, standardy

jakosciowe i materiaty budowlane).

Gléwng osig uchwaly s3 opisane
definicyjne i parametrycznie konkretne
rodzaje reklam (np. pylony, semafory,
mozna  zastosowac

flagi), ktore

w okreslonych przypadkach.

2) Giowna zaleta

3 Gloéwna wada

Dokument jest krétszy, ogdlniejszy,
czytelniejszy a takze
dla

reklam, jest tez trudniejszy do

bardziej
elastyczny projektantow

podwazenia.

Ogolnosc¢ z drugiej strony jest tez
wadg - nieznaczny procent reklam

moze nadal wprowadza¢ nietad

(szacunkowo 5-15%).

Liczne definicje
dla

Istnieje

upraszczaja
stosowanie przecietnego
przedsiebiorcy. wieksze

ograniczenie  stosowanych  form

reklam.

Liczne definicje rodza problemy natury
interpretacyjnej na poziomie rozpraw

sgdowych.
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Cechy szczegétowe

. L, Mniejsza Wi

8 Kompletnoge Okreslone zostaja ogdlne cechy, ale | Stosowanie katalogu  konkretnych

rozwiazar w sposéb jednoznaczny obiektéw jest niezwykle precyzyjne,

jednak zawsze rodzi sie ryzyko

pominiecia  jakichs  zjawisk -

np. nowych technologii.
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2.

Partycypacja spoteczna

spotkania
otwarte

warsztaty uzgodnienia
i opinowanie
zewnetrzne
geoankieta wylozenie do
publicznego wgladu

i przyjmowanie uwag

spotkania o rozstrzygnigcie

wywiady spotkania

z mieszkaricami otwarte otwarte uwag
spotkanie dla ogétu spotkanie podjecie uchwaty
przedsiebiorcéw z konkretnymi

i lokalnej branzy
reklamowej

grupami
interesariuszy

prezetacja
% Komisji Rady
Migjskiej

diagnoza zatozenia opracowanie formalna
przestrzenna uchwaty dokumentu procedura




21.  Zakres partycypacji - aktywny (informacyjny)

2.1.1. Materiat informacyjny w Wiadomosciach Ratuszowych;

16

INFORMACJE

/atozenia UCHWALY

Prowadzone od poczatku roku analizy przestrzenne i formalne oraz wyniki ankiet (papierowej
i internetowej geoankiety), a takze warsztatéw dla mieszkancéw pozwolity na wypracowanie
zatozen dla projektu uchwaty, ktéra istotnie wptynie na wyglad przestrzeni publicznej Cieszyna.

d stycznia 2018 przygotowywany
jest dokument, ktory bedzie re-
gulowat bardzo istotne elementy
wyposazenia przestrzeni, wpty-
wajace bezposrednio na jej odbidr przez
mieszkancéw i gosci Cieszyna.

Tymi elementami sa:

W Tabliceiurzadzeniareklamowe (wszyst-
kie billboardy, bannery, pylony, totemy,
flagiikazdy inny obiekt, ktéry przekazuje
tres¢ reklamowa)

W Szyldy (ktore sg szczegdlnymi tablica-
mi lub urzagdzeniami reklamowymi, ktére
informuja o dziatalnosci lub ja promuja
oraz znajduja sie na nieruchomosci, na
ktérej jest ona prowadzona);

grunty
prywatne
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B BARTOSZ PONIATOWSKI

Ulica Stawowa - nadmiar reklam obniza walor atrakcyjnej przestrzeni miejskiej

KRAJOBRAZ
CIESZY,.

B Obiekty matejarchitektury (np. fawki,
kosze na Smieci);

B Ogrodzenia (wszystkie rodzaje, oprocz
urzadzen drogowych, np. ekranéw aku-
stycznych);

Warto wiedzie¢, ze uchwata obejmie ob-
szar catego miasta (istnieje mozliwo$¢
podziatu na obszary z réznymi przepi-
sami), zaréwno grunty publiczne, jak
i prywatne.

Bedzie tez istniat obowigzek dostoso-
waniajuz istniejacych reklam do zapiséw
uchwaty (minimum 12 miesiecy).

grunty
publiczne



KRAJOBRAZ

Gtéwnymi wyzwaniami, jakie zdefi-
niowat projektant uchwaty sg:

B Dysharmonia w zakresie sytuowa-
nia szyldéw w historycznym centrum;
B Wielkie reklamy przy drodze S-52;
B Chaosinformacyjny przy dojazdach
do Cieszyna (ul. Bielska, Katowicka);
W Kolizjareklamiszyldéw przy ulicach
sgsiadujacych z zabytkowym centrum
Cieszynaijego panorama (ul. Stawowa
i Liburnia);

B Nieestetyczne reklamy wzdtuz brzegu
Olzy - granicy polsko-czeskiej;

B Nadmiar tablic i baneréw niskiej ja-
kosci technicznej;

M Nadmierna koncentracja reklam przy
waznych skrzyzowaniach;

B Niska jakos¢ niektérych ogrodzen;
W Niespetnianie oczekiwan uzytkowni-
kéw dotyczacych niektérych obiektow
matej architektury.

Aby zmierzy¢ sie z wymienionymi
wczes$niej wyzwaniami projektant
uchwaly pragnie kierowac sie ideami:
B Wprowadzenie uchwaty ma odpowia-
dac potrzebie mieszkancow, wyrazonej
w konsultacjach spotecznych - nie by¢
»Sztuka dla sztuki”.

W Rézni przedsiebiorcy winni mie¢ row-
ne zasady dla szyldow;

M Rézne przestrzenie, krajobrazy, dziel-
nice, typy architektury - powinny mie¢
zapewniong mozliwo$¢ dostosowania
reklamy do warunkéw lokalnych;

M Ochrone tadu przestrzennego kra-
jobrazu kulturowego nalezy traktowac
jako wartos$¢ nadrzedna - na zabytkach
oczekuje sie lepszej jakosci awich oto-
czeniu szacunku dla dziedzictwa;

W Szyldy sg pozadane, za$ inne rekla-
my mozna dopusci¢, gdy nie szkodza
krajobrazowi;

INFORMACJE

spotkania
otwarte

prezetacia
Komisji Rady
Miejskiej

reklamowej

spotkanie dla ogbhu
przedsigbiorcéw
$ i lokalnej brany

WE

uzgodnienia
T opinowanie
zewngtrzne

wylazenie do

publicznego wgladu
i przyjmowanie uwag

rorstrzygniecie
uwag
@ podjecie uchwaly

spotiania
otwarte

B spotianie
‘. 2 konkretnymi
grupami

W Cteresariuszy

sreklam jest za duzo” - z takim stwierdzeniem zgadza sie 81% badanych

przedsigbiorcy

mieszkancy

ogétem

0% 20% 40%
B zdecydowanie sig zgadzam

raczej sie zgadzam

Pragniemy Panistwa zaprosi¢ na spo-
tkania konsultacyjne, ktére odbeda
si¢ w Sali Wystawowej Oranzerii na
Zamku Cieszyn:

B 3pazdziernika 2018r.$roda g. 17:30
- spotkanie otwarte dla przedsiebiorcow
i lokalnej branzy reklamowej;

grunty
prywatne

60% 80% 100%
ani sie¢ zgadzam, ani sig nie zgadzam

raczej sie nie zgadzam
zdecydowanie sie nie zgadzam

W 4 pazdziernika 2018 r. czwartek g.
17:30 - spotkanie otwarte dla mieszkan-
coéw i innych zainteresowanych. @

Biezace informacje na stronach:
K FA(EBOO‘(.(OM/U(H‘.“v’ALA,KRr‘-\JCERAZQ\/ CIESZYN
UM.CIESZYN.PL/UCHWALA KRAJOBRAZOWA.HTML
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2.1.2. Konferencja prasowa i informacja prasowa;

1 pazdziernika odbyta sie konferencja prasowa na ktdrej przedstawiciel UM Cieszyna
zaprezentowat przygotowane przez Wykonawce materiaty w  wersji skrdconej,
zachecajac do rozpowszechniania informacji o planowanych spotkaniach. Zostaty

zaprezentowane:
1) Harmonogram opracowywania uchwaty;
2) Zakres regulacji mozliwych do ujecia w uchwale;
3) Przykiad idei realizowanych przez uchwate;

4) Przykiad zatozenia dla formutowania tresci;

5) Przykfad docelowych rozwigzan potencjalnie mozliwych do wprowadzenia
uchwata;
2.1.3. Rozwiniecie podstrony  http://www.um.cieszyn.pl/uchwala-

krajobrazowa.html;

Na stronie w dniu 28 wrzesnia pojawity sie materiaty prezentujace zatozenia

uchwaty oraz zaproszenie na konsultacje spoteczne.

2.1.4. Zaproszenia na spotkania dystrybuowane w oparciu o liste mailingowa;

Zaproszenie, ktére graficznie jest tozsame z prezentowanym na kolejnej stronie
plakatem (zaproszenie format a5, elektroniczne; plakat format A3 wydruk papierowy),
zostato wystane na listy mailingowe przedsiebiorcéw bedace w posiadaniu UM Cieszyna
oraz Zamku Cieszyn a takze do tych podmiotéw gospodarczych, ktérych szyldy sa
najwiekszymi w Cieszynie i do lokalnych firm z branzy reklamy (agencje reklamowe

i drukarnie), ktérych zidentyfikowanie byto mozliwe.

Oprécz  powyzszych  kanatdw informacji  wykorzystano réwniez  media
spotecznosciowe przy uzyciu ptatnej reklamy, ktdre przyniosty duzy efekt informacyjny

docierajac do ponad 2000 uzytkownikdw.
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2.1.5. Dystrybucja plakatdw;

ZAPROSZENIM

KRAJOBRAZ

CIESZY /.

do wziecia udzialu w otwartych dyskusjach na temat:

*
zatozen uchwaty krajobrazowej |,

ktére odbedq sig w Sali Konferencyjnej w Oranzerii Zamku Cieszyn:

= 3 pazdziernika 2018 r.
sroda g. 17:30 - spotkanie otwarte dla przedsigbiorcéw
oraz lokalnej branzy reklamowej;

= 4 pazdziernika 2018 r.
czwartek g. 17:30 - spotkanie otwarte dla mieszkancéw
i innych zainteresowanych;

K

tablice szyldy ogrodzenia obiekty matej
i urzgdzenia reklamowe architektury

Wiecej informacji na stronach:

www.facebook.com/uchwala.krajobrazowa.cieszyn www.um.cieszyn.pl/uchwala-krajobrazowa.html
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2.1.6. wystawa plansz z zalozeniami

Przygotowane zostaty plansze formatu 100x70 cm, prezentujace zatozenia uchwaty,
umozliwiajace prezentacje wystawy statej. Zostaty one réwniez wykorzystane na cel

warsztatdw podczas spotkan konsultacyjnych.

2.1.7. rollup informacyjny

Podobng role peit roll-up formatu 85x220 cm, zapraszajacy na konsultacje,
ustawiony przy wejsciu. Bedzie on wykorzystywany na dalszych etapach jako element

rozpoznawczy i informacyjny.

# konsultacje uchwaly krajobrazowej:

KRAJOBRAZ
CIESZY s

# okreslimy wspdlnie, jakie bedq:

tablice | urzadeenia rebdamowe syidy

# zapraszamy Panstwa do obserwagji,

. Hochwalackaich Banot

% cabioal Juchwala.krajob - asryn

# wspéttworzenia i komentowania

krajobraz.cieszy@gmail.com

Cieszyn

ok wrazerde
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2.2. zakres partycypacji - aktywny (bezposredni)

Spotkania odbyty sie w dniach 03 i 04 pazdziernika 2018 r w Sali Konferencyjnej
Oranzerii Zamku Cieszyn. Prowadzone byty w formie otwartej dla przedsiebiorcéw i dla
mieszkancow, jako odrebne grupy interesariuszy, jednak kazdy mdgt wzig¢ udziat
w dowolnym spotkaniu ze wzgledu na ich tozsamy zakres. Prowadzone byty w taczonej
formule:

1) prezentacqji zatozen w formie interaktywnego wyktadu (pytania i komentarze
w trakcie wystapienia);

2) warsztatowe] (wypracowywania konkretnych rozwigzah na podstawie
przedstawianych propozydji architektonicznych).

2.2.1 Spotkania otwarte i dyskusja bezposrednia dla przedsiebiorcow.

W spotkaniu udziat wzieto udziat 19 osob oraz prowadzacy i przedstawiciel UM

Cieszyna.

Prezentacja zaftozen dla przedsiebiorcow.
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Dyskusja warsztatowa.

Wypracowane zostaty nastepujace postulaty:

1) Zakacznik graficzny w konsultacjach Il etapu powinien by¢ przedstawiany w formie
umozliwiajacej zaznaczanie wiasnych zmian i analizowanie szczegotow;

2) Nalezy dopusci¢ wiecej szyldow na obiektach matej architektury;
3) Wprowadzic i uregulowac reklame wyborcza jako odrebna kategorie;

4) Nalezy uwzglednia¢ format reklamy w stosunku do potencjalnego odbiorcy -
wiekszy dla kierowcdw, mniejszy dla pieszych.
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2.2.2. Spotkania otwarte i dyskusja bezposrednia dla mieszkancéw;

W spotkaniu udziat wzieto udziat 9 oséb oraz prowadzacy i przedstawiciel UM

Cieszyna.

Prezentacja zatozen dla mieszkancow.

Wypracowane zostaty nastepujace postulaty:

1) Jako zdanie odrebne: wszystkie szyldy w Cieszynie powinny byc¢ ujednolicone jak
tabliczki urzedowe i tej samej wielkosci co one;

2) Nalezy wprowadzi¢ podatek od reklam;

3) Krajobraz naturalny nalezy docenic jako wazny (analogicznie jak zabytki);
4) Nalezy wprowadzi¢ zakaz reklamy migajaceyj;

5) Nalezy stworzy¢ katalog rekomendowanych wzoréw reklam:;

6) Nalezy wprowadzi¢ zakaz nieekologicznych materiatéw dla reklam;

7) Nalezy ustandaryzowac reklamy np. do 3 wielkosci;

8) Nalezy chroni¢ przed chaosem reklamowym oba przejscia graniczne w centrum.
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2.3. Zakres partycypacji - pasywny

2.3.1. Obserwacja reakgji w sieci Internet

Prezentowane w Internecie zatozenia wywotaly zywa dyskusje zardéwno
w Cieszynie jak i ponadlokalnie. Udostepnienia postu funpage’a uchwaty krajobrazowej
w Cieszynie zostaty dokonane przez portale traktujace o lokalnej demokracji, przez
mitosnikdw $laska cieszyniskiego a takze przez osoby prywatne. Zainteresowanie

zréznicowanych podmiotdw i 0séb indywidualnych swiadczy o istotnosci zagadnienia.

Strona uchwaty ma obecnie niemal 300 polubien a liczba ta regularnie wzrasta.
Posty cieszace sie najwiekszym zainteresowaniem trafiajg bezposrednio do 600 osdéb
a w sposdb mniej aktywny (czesciowe wyswietlenia) do cztero-pieciokrotnie wiekszego

grona.

Najwiekszy ponadlokalny zasieg zostat jednak osiggniety na portalu prezentujacym
rozne tresci, gtdwnie stuzace rozrywce — wykop.pl - gdzie spontanicznie umieszczony
post osiagnat efekt ponad 120 komentarzy iponad 420 gtoséw pochlebnych dla

prezentowanych tresci.

(®)wykop.pl Wykopalisko 424  Hity  Mikroblog

Wizualizacja miasta Cieszyn bez reklam

Popatrzcie i pomysicie o tym w kontekscie wtasnej miejscowosci. W
powiazanych wrzucitem album dla ludzi nie korzystajacych z Facebooka.

_'

KOMENTARZE (126): najsiarsze  najnowsze  najlepsze

GLOSY:

n 2 34 56| |7 8 nastepna

Tres¢ publikowanych zatozen na bezposrednim funpage'u przyniosta, jak dotad,
efekt w postaci 131 polubien, niemal 1000 bezposrednich reakgji  (aktywnych,
np. obejrzenie slajddw) na stronie i az 67 udostepnien, co przyniosto efekt dalszych niemal

3000 reakgji posrednich (pasywnych - zobaczenia tytutu postu).
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ik Uchwala Krajobrazowa (uchwala.krajobrazowa.cieszyn)
dodat(a) nowe zdjecia (25) do albumu: Jakie efekty mogtaby

przyniesc¢ uchwata — w miescie: Cieszyn.

10 pazdziernika 0 19:25 - §

Potencjalne zmiany, jakie mogtaby przynies¢ uchwata

RAJOBRAT
e
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y M0
19

“rand’a —

Jakie efekty mogtaby przyniesc uchwata
25 zdjec

998 2965

Liczba odbiorcow Aktywnosc

OO 131 Komentarze: 18 67 udostepnier
[b Lubig to! C) Komentarze &> Udostepnij kb v

Od najstarszego v

Zobacz wiecej komentarzy (17)

‘ m()ieszyn, to piekne miasto... niestety
zastoniete bez refleksji chaotycznymi reklamami, reklamujacymi

bardziej bezguscie niz...itd.

Jesli uchwata przejdzie, bytaby to jedna z najlepszych decyzji
ostatnich lat! Bez watpienia dla wszystkich mieszkancow jak i
odwiedzajacych.

Lubie to! - Odpowiedz - Wiadomosc - 5 godz. o‘

9 1 odpowiedz
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2.3.2 opinie przekazane droga mailowa

Mimo iz t3 droga kontaktu zebrano jedyne 5 opinii, to warto je przytoczyc
(forma kontaktu mailowego wymaga najwiekszego wysitku, wymagajacego podjecia

aktywnosci nieporéwnywalnej do klikniecia "lubie to”).
Opinia 1.

, W moje/ opinii;, duze reklamy (telebimy, billboardy, plakaty na ogrodzeniach, ale
takze swiecace | mrugajace neony i tablice LCD) - niezaleznie od ich wielkosc, w centrum
miasta, definiowanym powiedzmy od Cmentarza Komunalnego na pofnocy do granicy z
(zechami na potudniu oraz od Hali Widowiskowo - Sportowej na zachodzie do ulicy
Bfogockiej i alei tyska na potudniowym wschodzie powinny byc absolutnie zakazane,
poniewaz jest to czesc miasta przez ktora przewija sie ogromna ilosc ludzi kazdego dnia,
w tym turysci. Podobny zakaz - z klauzulg, Ze wiasciciele firm moga miec swoj szyld
(jeden, zadbany, aktualny) powinien dotyczyc ulicy Stawowej i innych duzych ulic
prowadzacych do miasta (Katowickiej, Frysztackiej). Na ulicy Stawowej, jadac w kierunku

centrum miasta.
Podsumowujac moje rozwazania, proponuje:

W srodmiesciu - zakaz reklam innych niz szyldy i fadne tablice/dobrze utrzymane,
zadbane witryny przedsiebiorstw | sklepow, ktore w dane/ kamienicy prowadza
dziatalnosc: Niepowielanie informadgi o dziatalnosci danego np. sklepu na wielu tablicach
przed wejsciem. Reklamy nie moga byc zbyt jaskrawe | krzykliwe, powinny dobrze

komponowac sie z charakterem kamienicy.

W centrum miasta - zdefiniowanym powyzej - zakaz bilbordow, duzych plakatow,
auzych tablic informacyjnych, telebimow etc. - szczegdinie razace sa okolice wiaduktu i

budynku starostwa powiatowego.

Na duzych ulicach dopuszczenie "duzych” reklam dla lokalnych przedsiebiorcow,

ale bez "miliona” plakatow wzdtuz drogi i billboardow, zastaniajacych drzewa.”
Opinia 2:
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,Uwazam, ze dla kaZzdego podrozujacego do naszego miasta, odwiedzajacego nasze
miasto czy zwitaszcza Nas - mieszkaricow Cieszyna liczy sie promoga i reklama miasta.
Dlatego zwracam sie do Paristwa z opinia na temat reklam na blokach przy ul. Katowickie/
(a dokiadniej, ul. Wegielnej, Kamiennej, Polnej) - Kazdy podrozujacy, wjezdzajac do
Cieszyna wiasnie ulica Katowicka widzi najpierw piekng panorame czeskiej czesc
Beskidow z Jaworowym szczytem w gfownej pozydi, a nastepnie okropne reklamy na 3
blokach. Nie sg to mafte reklamy, lecz ogromne na pof bloku banery. Diatego tez uwazam,
ze zamiana reklam na banery promujgce miasto np. baner z wiezg Piastowska czy
Rotunda badZ innymi ciekawymi miejscami bytby o wiele lepszym pomystem na
wykorzystanie takie/ przestrzeni niz reklama Castoramy, Atlasu czy Aldo. Rozumiem
Jednak, Ze nie bedzie to fatwe, gdyz ida za tym pieniadze tych firm za reklame lecz moze
doczekamy sie takich czasow aby w miejsce reklam wstawione zostaty wazne miejsca

Cieszyna )"
Opinia 3:

,Mam pytanie! Dlaczego nasz piekny Cieszyn jest tak bardzo oszpecony reklamami.
Wystarczy spojrzec na bloki wjeZdzajac do miasta od ul. Katowickie). a przeciez prawie
wiszyscy korzystaja z Internetu i na pewno znajda te informacie. Nie sadze, aby zdazyto

sie przeczytac w takiej reklamie adres czy nr telefonu.”
Opinia 4:

,Ze wzgledu na fakt, Ze nie mogtam byc obecna podczas konsultagi spotecznych
uchwaty krajobrazowe/ w pazdzierniku, ale mimo tego na sercu lezy mi przysztosc

krajobrazu Cieszyna, przesytam droga e-mailowa kilka uwag i spostrzezeri:

1. Uchwafta powinna bardzo dokiadnie reqgulowac ksztatt szyldow w zabytkowes
czescl miasta, aby wszystkie szyldy w tej czesd Cieszyna miaty spojng stylistyke (dotyczy
to nie tylko rynku i przyleglych do niego ulic, ale takze np. wzgorza zamkowego |
Cieszyriskie/ Wenegji) - warto, by planowana rewitalizaga cieszyriskiego rynku i ulicy

Gtebokiel przebiegata w zgodzie z zatozeniami uchwaty krajobrazowej,
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2. Jesli kiedykolwiek w przestrzeni miasta pojawia sie oznakowania szlakow
turystycznych (strzatki, kierunkowskazy i inne), to tez powinny miec spdjna stylistyke.
Kiedy z powierzchni miasta zniknie natfok reklam, te oznakowania beda lepiej widoczne i

beda petnic swojag role dla turystow (miasto przyjazne turystom),

3 Przykiad idzie od gory: jesli niwelujemy reklamy i szpecace banery z przestrzeni
miasta, to sami samorzadowcy | kandydaci na samorzadowcow powinni to respektowac.
W okresie kampanii wyborczej, jak w okresie miedzy wyborami powinien byc catkowity
zakaz wywieszania wielkopowierzchniowych banerow i plakatow zastaniajacych budynki
i zaby'tki, wiszacych nad ulicami itp.”

Opinia 5:

,(...) chdiatabym pogratulowac pomystu ;) Stowarzyszenie "Obywatel ma Gfos”
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3.

spis zatacznikow



3.1. prezentacja zalozen, plansze, rollup

Przedstawione na spotkaniach i umieszczone w Internecie oraz na przysziej

wystawie na Zamku Cieszyn, zatgczone w wersji elektronicznej.

3.2. mapy z wariantami obszarow (z rozdziatu 1.2.)

Zostaty zataczone w formie drukowanej w skali 1:10 000.

3.3. warianty strukturalne

3.2.1. wariant A.

Cechuje go ukifad dokumentu, odpowiadajacy podstawowemu rozgraniczeniu
ustawowemu na szyld i tablice lub urzadzenie reklamowe nie bedace szyldem. Zatagczone

rowniez w oddzielnym wydruku - kazdy osobno.

Rozdzial I
Przepisy ogolne

§ 1. Ewentualny podziat Cieszyna na obszary (opis granic w zalaczniku tekstowym, rysunek
w zalaczniku graficznym):
1) Obszar ,,I” (ew Ia i Ib);
2) Obszar ,117.
§ 2. Definicje (zakres definicji minimalny, dotyczy elementdow typologii zabudowy jak np. pas
szyldowy).

§ 3. Reklama okolicznosciowa i wyborcza jako odrebne rodzaje.

Rozdzial 11
Przepisy szczegétowe dla szyldow

§ 4. Na budynkach i budowlach:

1) liczba szyldow;
2) zasady i warunki sytuowania;
3) gabaryty.

§ 5. Na ogrodzeniach, urzadzeniach technicznych i matej architekturze:
1) liczba szyldow;
2) zasady i warunki sytuowania;
3) gabaryty.

§ o. Wolnostojace
1) liczba szyldow;
2) zasady i warunki sytuowania;
3) gabaryty.

Rozdzial 111
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Przepisy szczegolowe dla tablic i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami:

§7. Na budynkach i budowlach:

1) zasady i warunki sytuowania;
2) gabaryty;

3) standardy jakosciowe;

4) materiaty budowlane.

§ 8. Wolnostojace:

1) zasady i warunki sytuowania;
2) gabaryty;
3) standardy jakosciowe;
4) materiaty budowlane.
Rozdzial V

Przepisy szczegélowe ogrodzen i obiektéw malej architektury

§9. Ogrodzenia:

1) zasady i warunki sytuowania;

2) gabaryty;

3) standardy jakosciowe;

4) materiaty budowlane.

§ 10. Obiekty matej architektury, sytuowane w przestrzeniach publicznych:

1) zasady i warunki sytuowania;

2) gabaryty;

3) standardy jakoSciowe;

4) materiaty budowlane.

Rozdzial VI

Przepisy dostosowawcze —warunki i termin dostosowania

§11. Termin dostosowania.
Zwolnienie z obowigzku dostosowania:

1) ogrodzenia;
2) obiekty matej architektury.
§ 13. warunki dostosowania reklam i szyldow.
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3.2.2. wariant B.

Cechuje go ukiad dokumentu bedacy ,katalogiem” mozliwych do wprowadzenia

tablic lub urzadzen reklamowych wg podziatu typologicznego reklam.

Rozdzial 1
Przepisy ogodlne

§ 1.  Ewentualny podziat Cieszyna na obszary (opis granic w zalaczniku tekstowym, rysunek
w zalagczniku graficznym):

1) Obszar ,,I” (ew la i Ib);
2) Obszar ,I1”.

§ 2. Definicje (oprocz niezbednych definicji z zakresu elementow typologii zabudowy jak
np. pas szyldowy, paragraf b¢dzie zawierat okoto 20 definicji, opisujacych szczegétowo
typ danej reklamy, np. semafor, pylon, kaseton):

§ 3.  Reklama okoliczno$ciowa i wyborcza jako odrebne rodzaje.

Rozdzial 11
Przepisy ogodlne dla tablic i urzadzen reklamowych:

§ 4. Szyldy:
1) liczba szyldow;
2) zasady i warunki sytuowania;
3) gabaryty.
§ 5. Tablice 1 urzadzenia reklamowe, niebedace szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania;
2) gabaryty;
3) standardy jakosciowe;
4) materiaty budowlane.

Rozdzial 111
Przepisy szczegolowe dla tablic i urzadzen reklamowych

§ 6. Zasady 1 warunki sytuowania dla (ponizej nast¢puje wypunktowanie rodzajow
reklam, przedstawione zostajg przyktady ponizej):
1) baner reklamowy:

a) brak dopuszczenia jako szyld,
b) zasady i warunki sytuowania (np. zakaz na ogrodzeniach),
c) gabaryty,
d) standardy jakosciowe,
e) materiaty budowlane;
2) kaseton — dopuszcza si¢ na zasadach ogodlnych jako szyld;
3) litery przestrzenne — dopuszcza si¢ na zasadach ogdlnych jako szyld oraz

jako reklama nie bgdaca szyldem,;
4) etc.

Rozdzial IV
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ogrodzenia i obiekty malej architektury
§ 7. Ogrodzenia:

1) zasady i warunki sytuowania;

2) gabaryty;

3) standardy jakosciowe;

4) materiaty budowlane.
§ 8. Obiekty matej architektury, widoczne z przestrzeni drég publicznych:

1) zasady i warunki sytuowania;

2) gabaryty;

3) standardy jakosciowe;

4) materiaty budowlane.

Rozdzial V
Przepisy dostosowawcze — warunki i termin dostosowania

§0O. Termin dostosowania.
§ 10.  Zwolnienie z obowigzku dostosowania:

1) ogrodzenia;

2) obiekty matej architektury.

§ 11.  warunki dostosowania reklam i szyldow:
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3.4. karta wyboru zagadnien wariantowych

Zatozenia zostaty opracowane z mozliwoscia wariantowego rozwiniecia w etapie |ll.

Ponizsza karte, po wypetnieniu, mozna traktowac jako uzgodnienie Zamawiajacego.

Lp. | nazwa wybdr
Warianty obszarowe
1. Wariant ,spoteczny”

2. Wariant ,centrum”

3. Wariant ,duocentrum”

4. | Wariant ,zabytkowy”

Warianty strukturalne

1. Wariant A

2. Wariant B
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